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	618 佈局 有策略
	營收成⻑
	超有感
	佈局 618 黃金商機： 攜手 momo Ads，解鎖 2-3 倍業績成長力！
	618的市場機會？
	1.618全站流量暴增 50%以上 2.檔期平均客單價提高逾 15% 3.消費者提前3周左右開始觀望

	投廣價值是什麼？
	1.提早建立品牌印象與佔領心智 2.精準找到會買的消費者 3.從站外到站內完整佈局，提升轉換


	檔期前中後各自有不同任務！
	先透過廣泛曝光，建立印象，累積品牌流量池
	業績全力衝刺，火力全開搶佔 黃金流量高峰
	精準網龍高意圖族群， 為後續正式期加溫
	收割最後黃金流量 刺激最後可能的轉換機會
	預熱
	暖身
	正式
	好評延長
	618投廣重點-
	站外觸及、站內收割
	先以聯播網在站外⼤量曝光，累積流量導流進站後再透過站內版位追擊轉換
	搜尋版位
	精準對應消費者搜尋⾏為投遞廣告 CPC出價靈活調整，有廣告點擊才計費




	商品廣告
	momo 聯播網
	推薦版位
	AI 智能演算，⾃動推送消費者⾼度興趣商品、瀏覽相似品時再推薦，帶動額外購買
	618投廣重點-
	心智佔領
	檔期前中後期皆可搭配，讓品牌無處不在必投活動主打、熱銷商品
	圖+商品廣告
	精準鎖定⽬標品類⼈群
	#感官雙重刺激 #廣告資訊完整
	圖像式廣告
	⾼流量入⼝、黃⾦版位
	#品牌印象 #建⽴形象 #洗⼼智
	品牌




	展示型廣告
	原⽣廣告
	左右滑動呈現 跳脫傳統版位 #呈現直覺 #商品選擇多樣
	618投廣重點-
	搭配關鍵字趨勢，搶佔⾼轉換字詞 「流量為王」，確保搶到流量強攻轉換

	搶佔目光

	黃金置頂 搜尋廣告
	黃金置頂廣告

	3萬預算怎麼投-精準集中火力
	#有限預算聰明配置，順應大檔波段，不浪費任何一筆預算，小資金也能高效突圍、產品最大效益
	預熱
	暖身
	正式
	最後收割

	5萬預算怎麼投-擴大火力範圍
	#攻守兼備，拉大戰線，透過更靈活的產品組合，提升618大檔火力，精準卡位黃金版位，全面放大轉換勝率！
	預熱
	暖身
	正式
	最後收割

	8萬預算怎麼投-全方位火力壓制
	#全方位擴大品牌聲量，從前期強勢霸榜到後期精準收割，完整搶佔市場先機！
	預熱
	暖身
	正式
	最後收割
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